
－新たな需要の開拓－



事業の目的
◇地域の小規模事業者が

持続的に発展するための課題

地方における人口減少、高齢化

地域需要の低迷、縮小

→ 付加価値の高い商品の

首都圏等へ向けた販路開拓を支援



支援の流れ
１ 支援事業者、商品の決定

２ 展示会出展準備 個別相談会

３ 展示会出展準備 出展者説明会

４ 展示会出展支援

５ 商談支援

６ 効果の測定



１ 支援事業者、商品の決定

推奨品認定委員会で支援事業者決定

事業者名 商 品

アルバンモー 植物性１００％ハンバーグ

サトウキビ工房あづま 瀬戸内サトウキビ 黒蜜、竹糖黒蜜

（株）manma naturals アーモンドバター、あしたばソース、
玄米パンケーキミックス

（有）つたやフードサービス 無添加 柿のぽんず、本かえし

（株）WaccaFarm 瀬戸内うどん

（株）名刀味噌本舗 黒米甘酒、糀ネクター



推奨品認定員会の様子７/２４（月）









２ 展示会出展準備 個別相談会
目標 「展示会で成果を上げるための準備」

専門家 （株）キースタッフ 伊藤 順 氏

具体的な支援内容

・商品特性を見極める→真の魅力と顧客を探る

・開拓する販路の決定→お客様はどこにいるのか

・商品ブラッシュアップ→商品改良、パッケージ、

価格設定、表示内容

・販売促進→どのように見せるのか

FCPシート作成支援、販促手法の提案

・情報提供→流通の仕組、値入、業界動向



個別相談会の様子7/26（水）27（木）





個別相談会の様子7/26（水）27（木）





FCPシート作成支援（商品情報提供シート）



出展者説明会8/22（火）



プレスリリースに
よるブースＰＲ

テーマ

瀬戸内発 無添加・
植物性100％の

厳選食材



展示会出展9/6（水）～9/8（金）

【第22回グルメ＆ダイニングスタイルショー2017秋】

テーマ 地方創生、日本のローカルフードが熱い。

会 場 東京ビッグサイト 東展示棟 東3ホール

特 徴 食と生活雑貨の融合をコンセプトにライフ

スタイルの提案

効 果 大手小売、サービスに中小企業も含めた

BtoBの商談の場であり、新しい顧客やビ

ジネスパートナーとの出会いが期待できる。



支 援 専門家と経営指導員が常駐し、展示方

法、試食の手法、バイヤーの紹介、商談

の進め方等幅広く、商談を成功させる

ための支援を伴走的に実施。

専門家 （株）キースタッフ 伊藤 順 氏

経営指導員 ４名がシフトで支援にあたることで

経験を積み、支援ノウハウを共有。

商工会の支援力強化を図る。



展示会の様子 前日ブース設営





展示会の様子9/6（水）～9/8（金）









展示会出展の成果
出展実績 ２３６社・団体 １８６小間

総来場者数 ２４，９７５名（海外来場者１０２名含む）

出展した４事業者及び委託出展２事業者の実績

名刺交換 ２３１件

試食提供２３２件、サンプル提供４８件

カタログ提供１７２件、取引のご提案４９件

見積書のご依頼 ３６件



展示会終了後の支援
来場者お礼状送付

取引先の信用調査

商談の進め方

商品改良、FCPシートの改善

販路の見直し

セット商品の企画

専門家派遣による課題解決



展示会の効果測定
バイヤーとの名刺交換、情報収集、試食、見積もり、

カタログ、サンプル依頼等について

○展示会会期における実績

○展示会終了後の９月～１月の各月における実績

実績から事業所ごとの効果をまとめて

計画の見直し、次の支援に反映


